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Curso de Agente de Propaganda Médica (Primera Edicion 2017)
Curso de Agente de Propaganda Médica (Segunda Edicion 2017)

Curso de Agente de Propaganda Médica (Edicion Intensiva 2017)

Objetivos Académicos:;

El Curso le brindara al alumno los conocimientos basicos sobre temas de medicina y farmacologia, requisitos para acceder al
aprendizaje de productos medicinales destinados a la salud humana, como asi también conocimientos de marketing farmaceutico
que lo habiliten para el abordaje tactico y estratégico que facilite la comercializacion, a través del dialogo de ventas, productos
farmaceuticos. Los modulos de medicina y marketing le permitiran ingresar a algunas de las 350 empresas del sector quimico
farmaceutico.

Destinado a:

Toda persona que pretenda ingresar en un mercado laboral en continuo y permanente desarrollo. La diversidad de cargos y
responsabilidades que demandan las empresas farmaceéuticas, pueden proporcionar al profesional APM un alto ingreso salarial.

Los alumnos que aprueben el Curso de AGENTE DE PROPAGANDA MEDICA, recibiran el certificado correspondiente que, segun la
Ley 10.851, Cap. II, Art. 4 del APM de la Provincia de Buenos Aires y Decreto Reglamentario N° 367/91, los habilita a realizar los
tramites para la matriculacion en la Provincia de Buenos Aires.

Asimismo, dicho certificado les permite gestionar la matricula en el territorio de la Ciudad Autonoma de Buenos Aires, conforme al
Dictamen PG N° 078052 de la Procuracion General de la Ciudad Auténoma de Buenos Aires, de acuerdo a la Ley 1713, Art. 5°, que rige
la actividad del AGENTE DE PROPAGANDA MEDICA

Programa Académico:

Modulo |: Etica y Profesionalidad del APM

Unidad 1: APM

Concepto y funciones especificas. Caracteristicas diferenciales con otras profesiones. El APM como vendedor de productos
farmaceuticos. Informacion, servicio y comunicacion como rol excluyente. EL APM como auxiliar de la medicina dentro del ambito de
la salud. Etica y comportamiento en el gjercicio de la funcion. Organismos internacionales de control &tico.

Unidad 2: Habilidades promocionales

Conductas y pautas de desempeno profesional. Matricula profesional habilitante. Ministerio de Salud y entes reguladores: ANMAT-
INAME. Aprobacion de productos medicinales. Productos de venta bajo receta, OTC. y Ley de Genéricos. Ley de Patentes
Medicinales, repercusion en el mercado nacional e internacional.

Unidad 3: Historia, evolucion, actualidad y futuro de la Industria Farmaceéutica Argentina

Investigacion y Desarrollo. Capacitacion y formacion de los Recursos Humanos del Sector.

Unidad 4: Funciones del Estado. Politicas de la Salud y Medicamentos

Elementos de Promocion Medica y rol del APM frente a sus clientes. Diferentes especialidades y caracteristicas diferenciales de
promocion.

Unidad 5: ELAPM vy su relacion con la empresa, clientes y colegas

Descripcion de tareas administrativas, operativas y de planificacion. Funcion promocional y ambito geografico de desempeno. Fichero
Medico.

Maodulo II: Comunicacion y Didlogo de Venta

Unidad 6: Comunicacion, introduccion y evolucion

Unidad 7: Estructura y etapas de la comunicacion

LLa comunicacion y la promocion. La comunicacion y la entrevista médica.

Unidad 8: Desarrollo de la Entrevista Medica

Diferentes tipos de sondeo, apertura y cierres promocionales. Resolucion y tratamiento de objeciones.
Unidad g: Taller tedrico-practico de entrevistas méedicas

Unidad 10: Exhibicion y analisis de videos con situaciones reales

Unidad 11: Didlogo de ventas en el canal farmacia

Evolucion y actualidad de la Farmacia como centro de ventas.
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Mdodulo llI; Marketing Farmacéutico

Unidad 12: Marketing

Concepto, evolucion y su aplicacion en el mercado de la salud.

Unidad 13: Segmentacion, tactica, estrategia, posicionamiento, ciclo de vida, targeting, caracteristicas, beneficios
Construccion de una Marca.

Importancia, Necesidad y valor de la imagen empresaria

Unidad 14: Investigacion de Mercado

Auditorias. Trabajo Practico externo en el canal farmacias, supervisado por tutores del médulo marketing
Unidad 15: Elementos del Marketing mix. Analisis FODA. Plan de Marketing

Maodulo IV: Recursos Humanos

Unidad 16: Seleccion de personal

Reclutamiento de personal en la Direccion Comercial. Test psicotécnicos. Perfil de busqueda.
Unidad 17: Taller tedrico - practico de entrevistas laborales para el sector

Unidad 18: Preparacion de Curriculum vitae

Modulo V: Médico Cientifico

Unidad 19: Biologia. Conceptos generales. Anatomia

Unidad 20: Farmacologia clinica. Formas farmaceuticas y vias de administracion

Unidad 21: Farmacologia clinica y descripcion de los: Aparato Respiratorio, Aparato Digestivo, Aparato Locomotor, Aparato Urinario,
Aparato Genital (masculino y femenino), Aparato cardiovascular, sistema nervioso sistema endocrino.
Unidad 22; Antibioticos. Infectologia. Sida. Oncologia. Vitaminas.



