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Programa de Perfecccionamiento para Agentes de Propaganda Médica y Ejecutivos de Marketing
Farmaceéutico: Biotecnologia y Medicamentos (Edicion 2017)

Objetivos Académicos:

Brindar todos los conocimientos necesarios para formar APMs, que puedan competir en el competitivo mercado laboral con éxito
dentro de estas particulares especialidades médicas.

Satisfacer la demanda actual y especialmente la de los proximos anos, consiste en preparar profesionales especializados para
administrar los nuevos medicamentos de alta complejidad.

Los alumnos, podran incorporar nuevas patologias, el abordaje terapeutico, nuevo vocabulario técnico medico, las marcas
comerciales y sus empresas titulares, la investigacion y desarrollo de nuevas moléculas en curso y las legislaciones vigentes en
materia de salud.

Destinado a:

El Curso esta destinado a los Agentes de Propaganda Medica (APMs) matriculados - de cualquier universidad e instituto -, o que
estén finalizando el mismo y que el titulo esté en etapa de proceso administrativo. El objetivo, sera especializarse en las dos areas mas
requeridas por la industria farmaceutica como es la de Biotecnologia de Medicamentos.

Programa Académico:

1 Méddulo Fundamentos Médicos

Biologia

e Lacelulay sus organelas

Moléecula de ADN

Tipos de ARN

Recombinacion del ADN: nacimiento de la industria de la biotecnologia.
Anticuerpos monoclonales

Hitos Historicos

e Watson y Crick descubren la genetica del ADN.

e 1975, El médico argentino César Milstein crea las bases para los anticuerpos monoclonales.
e Sefunda en EEUU Genentech, la primera compania biotecnologica del mundo

e 2003. Se concluye el Proyecto Genoma Humano

Biotecnologia
e Aportes de la Biotecnologia a la Salud Humana: La insulina humana, 1° droga biotecnologica (1982)

e Mercado Mundial de Biotecnologia

e Repercusiones de la Biotecnologia en la economias del tercer Mundo

e Medicamentos biotecnologicos que solucionan enfermedades humanas: Interferones, eritropoyetinas, anticuerpos
monoclonales, etc.

e Especialidades involucradas: Oncologia, Oncohematologia, Reumatologia, Infectologia, Neurologia, Transplantologia,
Oftalmologia, Endocrinologia, Neumonologia, Cardiologia.

e Proyectos de desarrollo.
Biogeneéricos.

2. Vias de Comercializacion

Los canales de comercializacion brindan al APM vy los ejecutivos del marketing farmaceutico, los instrumentos necesarios para
comprender e interactuar eficazmente con los actores del sector. Distribucion y comercializacion de los productos y drogas
utilizadas desde la Biotecnologia a varias especialidades, describe todos los procesos que median entre el laboratorio (productor
de la biotecnologia), drogueria y paciente, y entre el laboratorio, farmacia y paciente, etc.

e PMO

Bancos de Drogas

Droguerias de Servicio

Vademécum

Obras Sociales

Mandatarias

Recursos de Amparos



Q PROGRAMA ACADEMICO

UNIVERSIDAD
FAVALORO

3. Marketing Estratégico

Se analizan las diferentes tacticas y estrategias de marketing fundamentadas en el estudio de los distintos mercados y
submercados de las drogas biotecnologicas. Se definen estrategias para los productos realizando un seguimiento de sus
resultados. El analisis se realiza a través de auditorias farmaceéuticas que evaluan el comportamiento de los diferentes farmacos
dentro del mercado. Planeamiento estratégico que contemple todas las etapas del marketing mix: segmentacion,
posicionamiento, precio y distribucion.

Proyecciones vy Valores

Auditorias

Mercados

Targeting

Segmentacion

Control de pacientes

4.  Practica Promocional

El capitulo incorpora el momento de la capacitacion promocional, brindando las herramientas para adquirir destrezas y
habilidades de negociacion para efectuar las diferentes acciones comerciales y promocionales, que nos posibilite insertar con
éxito la marca en el mercado respectivo.

Manejo Promocional

Lideres de Opinion

Sociedades Médicas

Simposios y Congresos

Instituciones

Controles



